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Investigating the Influencing Factors on the Success of 
Fan Management of Formula One Races in Iran 

Abstract  
This study examines the factors influencing the success of fan 
relationship management and analyzes the social, cultural, economic, 
and technological changes impacting this phenomenon. The research is 
applied in purpose and was conducted qualitatively using a descriptive 
phenomenological approach. Interviews were analyzed using the 
Colaizzi method. The study participants included 23 experts related to 
the subject. Semi-structured interviews were employed for data 
collection, and MAXQDA version 20 software was used for organizing 
and categorizing the data. 

To ensure validity and reliability, criteria such as credibility, 
transferability, dependability, and confirmability were applied. The 
findings revealed that increased access to digital technologies, the 
expansion of social media, and the influence of global media, such as 
Formula 1 documentaries, have contributed to the growing interest in 
this sport in Iran. However, barriers such as economic constraints, 
technological gaps, and cultural misalignment may slow the sustainable 
growth of the fan community. 

The study suggests that strengthening technological infrastructure, 
raising public awareness about Formula 1, and attracting financial 
support can broaden the sport's appeal to wider segments of society. 
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The results provide a foundation for planning and developing Formula 
1 fandom in Iran, playing a vital role in forecasting and enhancing the 
future of this phenomenon. 

Introduction 
Formula 1 races, as one of the most thrilling and popular global sports, 
have attracted millions of fans worldwide in recent decades. These races 
are not only a platform for competition in advanced technologies and 
industrial innovations but also serve as a medium for social and cultural 
interactions on an international level. The growing popularity of this 
sport, especially in developing countries, highlights its appeal and 
potential to bring about transformation in the field of sports and 
entertainment (Rao, 2019). 

In the realm of technology, unequal access to digital platforms and 
content related to Formula 1 is a significant obstacle. Innovative 
technologies such as driving simulators, live online streaming, and 
virtual reality have enhanced the fan experience in many countries. 
However, in Iran, the use of these tools is limited due to economic and 
infrastructural challenges. The primary question, therefore, is how to 
improve the management of Formula 1 fans in Iran by identifying the 
social, cultural, economic, and technological factors involved and 
laying the groundwork for the sustainable development of this sport. 
Addressing this question requires applied research to propose 
comprehensive solutions, reduce existing barriers, and leverage 
potential opportunities for attracting and managing fans. 

Given the growing interest in Formula 1 among the younger 
generation and increased access to digital technologies, this issue holds 
significance from two perspectives. Formula 1 can emerge as a new 
arena within Iran's sports industry, creating novel economic and cultural 
opportunities. Managing Formula 1 fans in Iran can not only strengthen 
the fan community of this sport but also position Iran as an active player 
in the global Formula 1 fan community. This study, by analyzing the 
current issues and challenges and proposing practical solutions, takes 
an essential step toward developing Formula 1 fandom in Iran. 

Methods and Material 
The present study is applied in purpose and conducted qualitatively 
using a descriptive phenomenological approach. Data analysis of 
interviews was performed using Colaizzi's method (1978). The 
participants included university faculty members in the field of sports 
management, marketing and sports marketing experts, specialists and 
analysts of Formula 1 races, race car drivers, and Formula 1 fans. A 
total of 23 individuals from these groups were selected as the sample. 
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The sample comprised individuals who had direct experience with 

or were closely connected to the research topic. Life, work, and 
academic experiences of participants, along with their full consent to 
participate in interviews and their ability to articulate insights, were the 
primary criteria for inclusion. Participants were excluded if they lacked 
sufficient interest in continuing the collaboration or if the data, they 
provided were incomplete or insufficient. 

Purposeful and snowball sampling methods were employed, and 
sampling continued until no new non-repetitive concepts could be 
extracted from the interviews. Semi-structured interviews were used as 
the primary data collection tool. To analyze and categorize the 
information, MAXQDA software version 20 was utilized. 

Results and Discussion 
Based on the analysis of the findings derived from the participants' 
information, the investigation of factors influencing the success of fan 
relationship management in Formula 1 races in Iran includes 35 sub-
themes categorized into four main themes: social, cultural, economic, 
and technological changes. 

Formula 1, as a unique sport representing advanced technologies and 
a modern lifestyle, has not yet established a strong foothold among all 
segments of Iranian society. In Western countries, studies such as those 
by James and Wang (2019) indicate that a sense of social belonging and 
collective excitement play a pivotal role in attracting and retaining fans. 

In Iran, this aspect has not been fully developed due to cultural 
constraints on hosting fan gatherings or related events. Consequently, 
policymakers need to focus more on strengthening the sense of social 
belonging and creating platforms for group interactions among fans. 
This could pave the way for a more robust and inclusive fan culture 
surrounding Formula 1 in Iran. 

Fan support for Formula 1 in Iran is in an emerging phase, heavily 
influenced by social, economic, cultural, and technological factors. The 
analysis of findings indicates that increased access to digital platforms 
and social networks in recent years has led to significant growth in 
global sports fandom, including Formula 1, in Iran. However, obstacles 
such as economic limitations, cultural mismatches, and weak 
technological infrastructure have slowed down the development of this 
fandom. 

Conclusion 
Based on the findings, an analysis of the factors influencing the success 
of fan management for Formula 1 events in Iran indicates that this area 
holds significant growth potential. However, realizing this potential 
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requires overcoming key barriers and adopting multi-faceted strategies. 
To ensure sustainable development of this fandom, the following 

actions are recommended: 

1. Strengthening Technological Infrastructure: By investing in 
technologies related to digital sports, the fan experience can be 
improved to meet global standards. 

2. Cultural Promotion: By aligning Formula 1's cultural elements 
with Iranian values, social acceptance of the sport can be 
enhanced. 

3. Economic Management: Designing sustainable revenue 
models, such as selling fan merchandise and hosting related 
local events, can help mitigate economic challenges. 

Keywords: Formula 1, Fan Relationship Management, Social Impact, 
Cultural Dynamics, Digital Transformation 
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  کیهواداران مسابقات فرمول  شناسایی عوامل موثر بر مدیریت
 رانیدر ا

 ، اردبیل، ایران دکتری مدیریت ورزشی دانشگاه محقق اردبیلی     زاده نیما حسن 
  

 ، اردبیل، ایران استاد مدیریت ورزشی دانشگاه محقق اردبیلی زاده مهرداد محرم
  

 ، اردبیل، ایران مدیریت ورزشی دانشگاه محقق اردبیلیدانشیار   ساربان  فرزاد نوبخت

 چکیده
پرداخته و عوامل    رانیدر ا  کی هواداران مسابقات فرمول    تیریعوامل موثر بر مد  یی پژوهش به شناسا  نیا

پژوهش حاضر از    کرده است.  لیرا تحل  دهیپد  نیمؤثر بر ا  یو فناور  یاقتصاد  ،ی فرهنگ  ،ی اجتماعتغییرات  
انجام شد. به منظور   ی فیتوص  ی شناس   داریپد  کردیبا استفاده از رو   ی فیو به روش ک  باشدی م  ی کاربردنظر هدف  

کننده در پژوهش، خبرگان  . جامعه شرکت دیاستفاده گرد یزیکلا وهیمصاحبه از ش یهاداده لیو تحل هیتجز
بود  افتهیساختار مهیمصاحبه ن ی ف یها در بخش کداده یبودند. ابزار گردآور نفر 23به تعداد  مرتبط با موضوع
  ییروا  نیی. جهت تعدیاستفاده گرد  20نسخه  ودایکافزار مکساطلاعات، از نرم  یبندو دسته  ی و به منظور بررس

 شیکه افزا  دادنشان    جیتان  استفاده شد.  یریپذ  دییاعتماد و تا  تیقابل  ،یر یاعتبار، انتقال پذ  یارهایاز مع  یی ایو پا
فناور  ی دسترس تأث  ،ی اجتماع  یهاگسترش شبکه   تال،یج ید  یهایبه  مستندها   ی جهان  یهارسانه  ریو    ی مانند 
 یهاتیمانند محدود  ی موانع  حال،نیبااشده است.     رانیورزش در ا  نیبه ا  یمندباعث رشد علاقه  کیفرمول  
 نیجامعه هواداران را کند کند. ا  داریممکن است رشد پا  ی فرهنگ  ی و ناهماهنگ  ،یشکاف فناور  ،یاقتصاد

با تقو  دهدی م  شنهادیپژوهش پ و    ک،یدرباره فرمول    ی دانش عموم  جیترو   ،یفناور  یهارساختیز  تیکه 
 ج یاز جامعه گسترش داد. نتا  یترگسترده  یهاگروه  انیورزش را در م  نیا  توانی م  ،ی مال  یهات یجذب حما

در    ی و نقش مهم  کندی فراهم م  رانیدر ا  کیفرمول    یو توسعه هوادار  یزیربرنامه  یبرا  یانهی زم  قیتحق  نیا
 . کندی م  فایا دهیپد نیا ندهیو بهبود آ  ی نیبشیپ

 شناسایی هواداران  –هواداران  –فرمول یک  کلید واژه :

 
   :نویسنده مسئولmmoharramzadeh@yahoo.com 
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 مقدمه

  ،یجهان  یهاورزش  ن یو پرطرفدارتر  ن یزتری انگ جانیاز ه   یک ی عنوان  به  کیسابقات فرمول  م
  ن ی هوادار را از سراسر جهان به خود جذب کند. ا  هاونی لی توانسته است م   ری اخ   ی هادر دهه

نه محسوب    یصنعت   یهایو نوآور  شرفتهی پ  یهایرقابت فناور  یبرا  یاتنها عرصهمسابقات 
شده    لیتبد  یالمللن ی در سطح ب  یو فرهنگ  یتعاملات اجتماع   یبرا  یبستربلکه به    شود،یم

دهنده  در حال توسعه، نشان  ی در کشورها  ژهیوورزش، به  ن ی ا  ی است. رشد روزافزون هوادار
  از   .(2019)راو   است  یتحول در حوزه ورزش و سرگرم  جادیا  یآن برا  لی و پتانس  تی جذاب

و   یفرهنگ  دهیپد کیعنوان ورزش ساده، به کیفراتر از  کی مسابقات فرمول  گر، ید یسو
  شرفته ی پ   یهایتنها محرک رشد صنعت خودرو و فناور ورزش نه  نی. اکندیعمل م  ی اقتصاد

از طر بلکه  تبل  یاب یبازار  ،یورزش   ی گردشگر  قیاست،    یتوجه قابل  یاقتصاد  ری تأث  غات،ی و 
نت در  مد  ختشنا   جه،یدارد.  و  توسعه  بر  مؤثر  ا  نیا  یهوادار  تیریعوامل  در    رانیورزش 

توجه    باحوزه باشد.  ن یو رشد در ا  یگذارهیسرما  ی برا  یدیجد  یهافرصت  سازنهی زم  تواندیم
و گسترش دسترسشدن ورزش  یبه روند جهان  رو  ی ها  زنده  از    یورزش   یدادهایبه پخش 

  یکیشدن به    لیبه سرعت در حال تبد  زی ن  کیفرمول    نترنت،یو ا  یاجتماع   یهاشبکه  قیطر
و   تالیجی د یای که در دن  رانیوان انسل ج ان،ی م  ن ی است. در ا رانیمحبوب در ا ی هااز ورزش

خواهد    کیفرمول    یهوادار  ندهیبه آ  یدهدر شکل  یدی نقش کل  کند،یم  یزندگ  یمجاز
مسابقات و    ن ی پخش آنلا   ،ی مجاز  تی مانند واقع   ن ینو  یهایتوسعه فناور  ن،ی داشت. همچن

ورزش را به   نیا ی تجربه هوادار  تواندیم  ک،یبه اطلاعات و اخبار فرمول  ی دسترس ش یافزا
  یک یعنوان  به  ک یمسابقات فرمول    .(2020)چادویک و نورتون  دهد  ریی تغ  یری طور چشمگ 

پرب پ   ن یترنندهی از  ب  یهاورزش  ن یترشرفتهی و  دن  یشماریجهان، هواداران  به    ای را در سراسر 
است، بلکه    شرفتهی پ  ی از سرعت و فناور  ی شیتنها نماورزش نه  نیخود جذب کرده است. ا

  یدسترس ش یابا افز ران،ی. در اشودیمحسوب م یو صنعت سرگرم یاز فرهنگ جهان یبخش
از جمله فرمول    یالمللن ی ب  یها توجه به ورزش  ،یاجتماع   یها و شبکه  تالی ج ید  یهابه رسانه

همچنان در مرحله نوظهور    رانیورزش در ا  ن ی ا  یهوادار  حال،ن یرو به رشد است. باا  کی
 . (2021)لیبرتی مدیاتوسعه آن وجود دارد یرو  ش ی پ یمتعدد یهاقرار دارد و چالش 
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  ت یریبر نحوه ارتباط و مد  تالیجی د  یهایفناور  ری تأث  2020چادویک و نورتون در سال  
نشان داد که    جیکردند. نتا  یرا بررس   ک،یاز جمله فرمول    ،یالمللن ی ب   یهاهواداران ورزش
تعامل هواداران را به شکل قابل    تواندیم  تالیجی د  یهاو پلتفرم  یاجتماع   یهااستفاده از رسانه

بخشد.  ی توجه تحق (  02019ول  گرین   بهبود  بررس  قیدر  به  در    یرفتارها  یخود  هواداران 
اتومب تأث   یلرانی مسابقات  عوامل  و  وفادار  رگذاری پرداخته  ک   ی بر  جمله  از    ت ی فی هواداران 

دسترس  جانیه  داد،یرو و  تحل   یمسابقه  را  محتوا  است.  لی به  همکاران    کرده  و  بیگی  شاه 
به    ،  "رانیمدرن در ا  یهاورزش  یهوادار  یاجتماع  لی تحل"با عنوان    یادر مقاله( نیز  1399)

افزا  یو اجتماع   یفرهنگ  راتیی نقش تغ  به ورزش  یمندعلاقه  ش یدر  از    یانجه  یهاجوانان 
  ی عدم شناخت کاف  نه، ی زم  ن یمسائل در ا  ن یتراز مهم  یکی  کردند.  ی را بررس  ک یجمله فرمول  

  شرو ی پ یکشورها  کهیاست. درحال کیفرمول  یرانیهواداران ا  یو رفتارها قیعلا  ازها،ی از ن
ا فناور  ن یدر  از  استفاده  با  استراتژ  ن ی نو  یهایحوزه  اند توانسته  شرفتهی پ  یابیبازار  یهایو 

از جامعه    تیحما  یلازم برا  یها رساختیهنوز ز  رانیکنند، در ا  تیریهواداران خود را مد
  ی و فناور  یفرهنگ   ، یموانع اقتصاد  گر،ید  ی طور کامل فراهم نشده است. از سوهواداران به

  ازمند یکه ن یگری مسئله د ن،یبر ا علاوه  اند.افزوده یهوادار  ن یتوسعه ا  یهاتیبر محدود زی ن
تطب اجتماع  یفرهنگ   یها ارزش  ق ی توجه است،  و  رانیا  ی و  ا  ی هایژگیبا  ورزش    نیخاص 

ممکن است    ،یو فرهنگ غرب  شرفتهی پ  یاز فناور   یعنوان نمادبه  ک،یاست. فرمول    یجهان 
امر    ن ی باشد. ا  ه نداشت   یهمخوان  یرانیجامعه ا  یرفتار  یها و الگوهاموارد با ارزش  ی در برخ

پذ  تواندیم پا  ی اجتماع  رشیبر  تأث  یهوادار  داریو توسعه  و  بگذارد  یمنف   ری آن  بیگی  )شاه 
ا  .(1399همکاران   محدود  ران،یدر  وجود  ز  یاقتصاد  ، یفرهنگ   یهاتیبا    ،یرساختیو 

  ش ی افزا  ری اخ  یهاسال  یط  ک،یاز جمله فرمول    ،ی مدرن و جهان  یهابه ورزش  یمندعلاقه
  نینو  ی هایو فناور  یاجتماع  یها از هواداران که از رسانه  یدیاست. ظهور نسل جد  افته ی

محتوا  ی دسترس  یبرا م  ی ورزش  ی به  تغ نشان  کنند، یاستفاده  سبک    قی عم   رات یی دهنده  در 
 کیفرمول    یهوادار  داریحال، توسعه پا   ن یاست. با ا  یامصرف رسانه  یو الگوها  یزندگ
  نیا  تیریرشد و مد  ،یری گاست که بر شکل  یاز عوامل  یتر قی درک عم   ازمندی ن  رانیدر ا

 . گذاردیم ری جامعه هواداران تأث
مرتبط با فرمول    یو محتوا  تالیجی د  یهابه پلتفرم  ینامساو  یدسترس   ز، ی ن  ی حوزه فناور  در

فناور  یکی  کی موانع مهم است.  زنده   ،یرانندگ  یسازهاهی مانند شب  ین ی نو  یهایاز  پخش 
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واقع   ن،یآنلا  بس  یمجاز  تی و  تجربه هوادار  یاری در  بهبود داده  یاز کشورها  اما در  را  اند، 
به دلا  نیا  از استفاده    رانیا ز  یاقتصاد  لیابزارها  است.  یرساخت یو  مسئله    ن، یبنابرا  محدود 

  ی و فناور  یاقتصاد  ،یفرهنگ  ،یعوامل اجتماع   ییبا شناسا  توانیاست که چگونه م   ن یا  یاصل
 داریتوسعه پا  نهی و زم دی را بهبود بخش  رانیدر ا کیهواداران مسابقات فرمول  تیریمؤثر، مد

 یاربردو ک  پژوهانهندهیآ  یها پژوهش   ازمندی پرسش ن   نیورزش را فراهم کرد؟ پاسخ به ا  ن یا
بالقوه    یهاجامع، موانع موجود را کاهش داده و از فرصت   ی است تا بتوان با ارائه راهکارها

 . هواداران استفاده کرد تیریجذب و مد یبرا
 ش ینسل جوان و افزا  انی در م  کیبه فرمول    یمندبا توجه به گسترش روزافزون علاقه

فرمول .  دارد  ت ی موضوع از دو منظر اهم  ن ی پرداختن به ا  تال،ی ج ید  ی هایبه فناور  ی دسترس
و    یاقتصاد  یهافرصت  ران،یعرصه نوظهور در صنعت ورزش ا  کیعنوان  به  اندتویم  کی

جامعه    تواندیتنها منه  رانیدر ا   کیهواداران فرمول    تیریمد  کند.  جادیا  یدیجد  یفرهنگ 
ا تقو  ن یهواداران  را  ا  تیورزش  بلکه  به    رانیکند،  جهان   گریباز  کیرا  در جامعه    ی فعال 
موجود و ارائه    یها مسائل و چالش   ل ی با تحل  ق ی تحق  نیا  .کندیم  لیورزش تبد  ن ی هواداران ا
هوادار  یگام  ، یعمل  یراهکارها توسعه  جهت  در  فرمول    یمهم  ا  کیمسابقات    ران یدر 

 .خواهد بود

 پژوهش  یشناسروش 
کاربرد  پژوهش  هدف  نظر  از  ک  باشدیم  یحاضر  روش  به  رو  یف یو  از  استفاده    کردیبا 

  یزیکلا   وهی مصاحبه از ش   یها داده  لی و تحل  هیانجام شد. به منظور تجز  یف یتوص  یدارشناسیپد
دانشگاه    یعلم  ئتی ه   ی. افراد مشارکت کننده پژوهش شامل: اعضادی( استفاده گرد1978)

  لگران ی ورزش، متخصصان و تحل  ی ابیو بازار  یاب یبازار  نیتخصصم  ،یورزش   تیریدر گروه مد
 23  تی. درنهاباشندیم  کیهواداران فرمول    ،یران  لی رانندگان اتومب  ک،یمسابقات فرمول  

استفاده شد   یها از افرادنفر از افراد ذکر شده به عنوان نمونه انتخاب شدند. در انتخاب نمونه
تجربه    ن ی داشتند. بنابرا  یمیبا آن ارتباط مستق   ایو    اندهکه موضوع مورد پژوهش را تجربه کرد

کامل افراد از حضور در مصاحبه و   تیافراد مشارکت کننده و رضا  یو علم  یکار  ،یزندگ
نمونه  ییتوانا انتخاب  و  ورود  مطالب، ملاک  بازگوکردن  و  مصاحبه  انجام  در  در  آنان  ها 

با    ی به ادامه همکار  یکاف   لینبود تما  زی پژوهش قرار گرفت. ملاک خروج افراد از پژوهش ن
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افراد مشارکت کننده در پژوهش بود. روش    یافتیو ناقص بودن اطلاعات در  یمحقق و ناکاف 
که امکان استخراج    یتا زمان  هایری گبود و نمونه  یبه صورت هدفمند و گلوله برف  یری گنمونه
ها در بخش  داده یگردآور  ار. ابزافتیها وجود داشت؛ ادامه از مصاحبه یرتکرار ی غ  میمفاه

اطلاعات، از نرم افزار    یبندو دسته  ی بود و به منظور بررس  افته یساختار  مهی مصاحبه ن  ی فی ک
 . دیاستفاده گرد 20نسخه ودای مکس ک 

پا  ییروا  ن ییتع   جهت  مع  ییایو  پذ  ی ارهای از  انتقال  تا  تی قابل  ،یریاعتبار،  و    دیی اعتماد 
چند نفر   یبرا یها و روش کدگذارمتن مصاحبه ،یاستفاده شد. به منظور اعتبار بخش یریپذ

ارسال و نقطه نظرات آنها اعمال    یورزش  تیریاز مشارکت کنندگان و چند استاد رشته مد
انت منظور  به  و  ،یریپذقالشد.  پژوهش،  مراحل  همه    ی شناخت  تی جمع  یهایژگیگزارش 

برانمونه گرفت.  موضوع  ییایپا  یبررس  یها صورت  درون  توافق  دو کدگذار    یاز روش 
  ، یو آشنا به روش کدگذار  یورزش   تیریاستفاده شد. دو کدگذار متخصص در رشته مد

به دست آمد؛ که با     %82  ،ن دو کدگذار  ی کردند و درصد توافق ب  یمصاحبه ها را کدگذار
 ید قرار گرفت. برایی پژوهش مورد تا ییایدرصد است، پا 60 یزان بالای ن می نکه ایتوجه به ا

  ندیو کارشناسان حوزه مربوط که خارج از فرآ یورزش  تیریچند نفر استاد مد ،یریدپذیی تا
 شد. الها اعمکردند و نقطه نظرات آن  ین یپژوهش بودند، همه مراحل پژوهش را بازب

 شوندگان شناختی مصاحبه اطلاعات جمعیت  -1-4جدول
 جنسیت و تفکیک نفرات  سمت  خبرگان 

1گروه  دانشگاه در گروه مدیریت اعضای هیئت علمی  
 ورزشی

نفر آقا  2 نفر خانم 1   

2گروه  نفر آقا 6 متخصصین مسابقات فرمول یک     - 
3گروه  نفر آقا  2 رانی و موتورسواری مدیران ارشد فدراسیون اتومبیل   - 

4گروه  نفر آقا  4 های مختلف سری فرمول رانندگان اسبق کلاس   - 

5گروه  نفر آقا  5 هواداران مسابقات فرمول یک   نفر خانم  3   

 یافته های پژوهش 
تحل   هی با تجز شناسا  ی هاافتهی  لی و  پژوهش؛  در  مشارکت کنندگان  اطلاعات  از    یی حاصل 

مضمون   35شامل:    رانیدر ا  رانیدر ا  کیهواداران مسابقات فرمول    تیریعوامل موثر بر مد
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. در  باشدیمتغییرات اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و فناوری    ی مضمون اصل  4در قالب    یفرع
 پژوهش نشان داده شده است.   یو فرع یاصل ن ی ، مضام1جدول

 ران ی در ا کیهواداران مسابقات فرمول   تیریعوامل موثر بر مد ییشناسا - 1جدول 
 مضامین فرعی مضمون اصلی

 
 ی اجتماع راتییتغ

 بزرگ   یدر شهرها  یهوادار  شیفزاا
 ی فرمول یک هانیماش  یجوانان به تکنولوژ یمند علاقه

 ک یفرمول  یدر جوامع هوادار یرانیمشارکت زنان ا شیافزا
 به هواداران کیفرمول  یدر معرف یاجتماع  یهاشبکه ریتاث

 ی جانیو ه یکیتکنولوژ یها علاقه به ورزش شیافزا
 کیمرتبط با فرمول  ی هواداریهاانجمن جادیا

و    تیموفق  یالگو کیبه عنوان  یران یجوانان ا انی در م یرانندگان تی محبوب 
 مهارت 

 
 

 فرهنگی  راتییتغ

 ک یفرمول  ورزش رشیدر پذ یفرهنگ یسازمدرن ندیفرآ
 ی جانیو ه  یجهان ی هاینگرش مردم به سمت سرگرم رییتغ

 ک یفرمول  یفرهنگ هوادار  رشیپذ
های مختلف سری  در کلاس یرانیرانندگان ا یاحتمال یهاتیافتخار به موفق 

 فرمول 
 ی رقابت یها توسعه فرهنگ ورزش

   یموتور یهامختلف درباره ورزش  یهانسل یهادگاهیدر د راتییتغ
درباره فرمول   یفرهنگ دگاهید رییدر تغ غاتی و تبل   یارسانه یهاشینقش نما

 کی
 در جامعه هواداران   هاتی مشارکت زنان و اقل  شیافزا

 مدرن یبا سبک زندگ کیارتباط فرمول 
   یفرهنگ هوادار رشیاز جامعه نسبت به پذ یمقاومت بخش

 
 اقتصادی  راتییتغ

 مرتبط    یکالاها ایپخش زنده  ی ها اشتراک بالا بردن قدرت خرید برای 
 یهوادار شیو تورم بر افزا یثبات اقتصاد

   کیمرتبط با فرمول  عیاشتغال در صنا
 ی کشور با گسترش هوادار یارتباط رشد اقتصاد

 برگزاری رویدادهای جانبی فرمول یک در ایران 
 مسابقات  یزبانیمرتبط با م  یهارساختیرشد ز

 افته یدر مناطق کمتر توسعه یتوسعه هوادار یبرا یتی حما یهابودجه صی تخص
 ران یدر بازار ا کیها و محصولات برند فرمول ها، لباسماکت یگذار متیق

 ی لیموبا  یهاشنیک یو اپل نیپخش آنلا یهاپلتفرم فناوری راتییتغ
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 مضامین فرعی مضمون اصلی
 پرسرعت در مناطق مختلف  نترنتیبه ا یدسترس شیافزا

 از مسابقات  یاانتشار اخبار و اطلاعات لحظه
 ک یفرمول  جیدر ترو یورزش ینفلوئنسرهاینقش ا

 VRبر  یمبتن یرانندگ یسازها هی شب
 ( رهایتا تی خودروها )سرعت، مصرف سوخت، وضع یالحظه یهاداده شیمان

 یخیتار  یهابر اساس داده  جینتا ینیبشیپ  یاستفاده از ابزارها
 ک یفرمول  تیبا محور یکیالکترون  یها ورزش  یهاگ ی ل

 کیفرمول  یاختصاص میاستر یها ظهور پلتفرم
 خودروها  یاز فناور  یعموم یآگاه  شیافزا

 عوامل موثر بر مدیریت هواداران مسابقات فرمول یک در ایران  یینها   یالگو  - 1شکل

 

 گیری بحث و نتیجه 
مدرن را    یو سبک زندگ  شرفتهی پ  ی هایورزش خاص که فناور  کیعنوان  به  ک،یفرمول  

نکرده است. در    دای پ  یایقو گاهیجا  رانیتمام اقشار جامعه ا انی هنوز در م کند،یم  یندگینما
وان  مانند  یقاتی تحق  ،یغرب  یکشورها و  م 2019) جیمز  نشان  تعلق    دهندی(  احساس  که 

ا  ی دی نقش کل  یروهگ  ی هاجانی و ه   یاجتماع  . در  کنندیم  فای در جذب و حفظ هواداران 
  یدادهایرو  ای  یتجمعات هوادار  یدر برگزار  یفرهنگ   یهاتیمحدود  لی دل جنبه به  ن یا  ران،یا

حس تعلق    تی به تقو  دیبا  گذاران استی س   رو،ن ی است. از ا  افته ی طور کامل توسعه ن مرتبط، به
فرمول    نکهی با ا  کنند.  یشتریهواداران توجه ب  ی روهتعامل گ یبرا  ییبسترها  جاد یو ا  یاجتماع 
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  "یربومی غ "  ای  "لوکس  یورزش"آن را    یهنوز برخ  رانیاست، اما در ا  یورزش جهان   کی  کی
همانکنندیم   یتلق  که  .  اسمیتطور  و  ب2020)  استوارت  پذکرده  انی (    یاجتماع   رشی اند، 

موضوع    ن ی است. ا  یبا فرهنگ محل  قی آنها و تطب  یسازیبوم  یدر گرو  یجهان  یها ورزش
و    ،یالمللن ی در سطح ب   یرانی ا  ی هامی ت   ایمشارکت رانندگان    ، یفارس   ی محتوا  دی با تول   تواندیم
از جمله    ک،یفرمول    یمرتبط با هوادار  یهانهیهز  .ابدیتحقق    یبخشیآگاه  یهان یکمپ  جادیا

  ، یسفر به مسابقات خارج   ی حت  ای  ،یساز هیشب   زاتی تجه   م،یاستر  یهااشتراک پلتفرم  دیخر
 دیویس و بلطور که  است. همان  رانیورزش در ا  ن یموانع در گسترش ا  ن یتراز مهم  یکی

به    یدسترس   یتر براارزان  یهادلو م  یاقتصاد  یها رساختی توسعه زاند،  ( اشاره کرده 2018)
  یمحل  یدادهایمثال، رو یکند. برا  فایدر جذب هواداران ا ی نقش مهم تواندیورزش، م ن یا

  یتجربه واقع   یبرا  یمناسب   ن ی گزیجا  تواندیکم، م  نهیبا هز  یرانندگ   یسازهیمانند مسابقات شب
  ی سازهاهیمانند شب   ن، ینو  یها یکه استفاده از فناور  دهندینشان م  قاتی تحق  ورزش باشد.  ن یا

تجربه هواداران را ارتقا دهد. مطالعه    تواندیم  ی طور قابل توجهافزوده، به  ت ی و واقع  یرانندگ
در حال توسعه،    یدر کشورها   ی حت   ها، یفناور  ن ی دارد که ا  دی( تأک2019)فردریک و کلاویو  

  یابزارها برا  ن ی از ا  توانیم  زی ن   رانیرا کاهش دهند. در ا  یو اقتصاد  ییای جغراف   عموان  توانندیم
 شتری ب  ی گذارهیسرما  ازمندیامر ن  نیهواداران استفاده کرد، اما ا  یبرا  تر یتعامل یاتجربه جادیا

 است.  زاتیتجه  ن ی مرتبط با ا یهانهیو کاهش هز یفناور  یهارساختیدر ز
چهار    ری تحت تأث رانیدر ا کیمسابقات فرمول  یپژوهش نشان داد که هوادار نیا جینتا

کل اجتماعیدی عامل  فناور  ،یاقتصاد  ،یفرهنگ   ،ی:  ا  یو  دارد.  تحق  هاافتهی  ن یقرار    قاتیبا 
ب اما و  یهمخوان  یالمللن ی مشابه  فرهنگ   ی بوم  یهایژگیدارد،  و  تفاوت  ی برخ  ران،یا  یو  ها 
م  یهاچالش  آشکار  را  اجتماع   از  .کندیخاص  ا  یمندعلاقه  ،یمنظر  جوان  به    یرانینسل 
جهان2019)  راو  ی هاافتهیبا    ،یجهان  یها ورزش گسترش  درباره  تأث  یسازی(  و    ر ی ورزش 

  کندیم  دیی تأ  زی ن   قی تحق  ن ی دارد. ا  یهمخوان  دیدر جذب مخاطبان جد  یاجتماع   یهارسانه
فناور شبکه  ،ی ارتباط  یهایکه  م  ،ی اجتماع  یهامانند  هوادار   یهمنقش  توسعه    فا یا  یدر 

ها،  پلتفرم  ی برخ  نگ یلتری و ف  یرساختیز  یهاتیمحدود  لی به دل  رانیحال، در ا  ن ی . با اکنندیم
کمتر   شرفتهی پ یمواجه است که در مطالعات کشورها ییهابا چالش  یاستفاده از فناور زانی م

 . شودیمشاهده م
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 کیفرمول    یفرهنگ   یها ارزش  یسازنشان داد که هماهنگ  قاتیتحق   ،ینظر فرهنگ  از
سنت افزا  یاجتماع   رشیپذ  تواندیم  رانیا  یمحل  یهابا  ا  شی را  مطالعه  افته ی  ن ی دهد.    با 

اسمیت و  ورزش2020) استوارت  تعامل  درباره  فرهنگ  یجهان  یها(  همسو    یمحل   یهابا 
دارد،    یدر توسعه هوادار  ی نقش مهم  یفرهنگ   رشیپذ  هشده ک  دی مطالعه تأک   ن یاست. در ا

چالش    نیا  ران، یورزش دارند. در ا  ن ی ا  خچه یبا تار  یکه ارتباط محدود  ییدر کشورها  ژهیوبه
و   "لوکس  ی ورزش"ورزش را به عنوان   ن ی از افراد ا یاری تر است که بساز آن جهت پررنگ

 . شناسندیم شرفتهی پ یمرتبط با کشورها 
مرتبط با    یها تیمشارکت در فعال  ی بالا  یهانهینشان داد که هز  هاافتهی  ،یجنبه اقتصاد  از

  ی از موانع اصل  ی ک ی(  میاستر  یهااشتراک  ا ی  یسازهی شب  زاتی تجه   دی)مانند خر  کیفرمول  
  یاقتصاد  ری ( در مورد تأث2018)  دیویس و بل  موضوع با مطالعه  ن ی است. ا  ی توسعه هوادار

  یکه در کشورها  کنندیدر حال توسعه تطابق دارد. آنها اشاره م  یدر کشورها  کیفرمول  
 .ماندیم یاز جامعه باق  یورزش محدود به قشر خاص ن یا یهوادار   تر،فی ضع  یبا اقتصادها

و    یمجاز  ت ی مانند واقع  تالیجی د  یها یحاضر نشان داد که نوآور  ق ی تحق   ، یمنظر فناور  از
  فردریک و کلاویو با مطالعه افتهی ن ی را بهبود بخشند. ا یتجربه هوادار توانندیم  سازهاهی شب
دارد.    یها همخوان موتوراسپورت  یهوادار  تیدر تقو  ن ینو  یهایفناور  ری ( درباره تأث2019)

ا دسترس یبا  حال،  ا  ین  به  ا  هایفناور  ن ینامتوازن  دل  ران،یدر  و   یهانهیهز  لی به  بالا 
  ی که در کشورها  شودیمحسوب م  یجد  یچالش  شرفته،ی پ  زاتی واردات تجه  یهاتیمحدود
م  افتهیتوسعه به چشم  فرمول    یهوادار  .خوردیکمتر  ا  کیمسابقات  مرحله  رانیدر    یادر 

  رگذاری شدت بر آن تأث به  یو فناور   ،یفرهنگ  ،ی اقتصاد  ،ینوظهور قرار دارد که عوامل اجتماع
  یهاو شبکه  تالیجید  یهابه پلتفرم  یدسترس   ش ی که افزا  هدد ینشان م  هاافتهی  لی هستند. تحل

در    ک،یاز جمله فرمول    ،یجهان   یها رزشو  یباعث شده هوادار  ری اخ   یهادر سال  یاجتماع 
عدم   ،یاقتصاد  یهاتیچون محدود  یحال، موانع  ن یکند. با ا  دای پ  ی رشد قابل توجه  رانیا

فرهنگ ز  ،ی تطابق  ا   ،ی فناور  یها رساختیو ضعف  توسعه  را کند کرده    یهوادار  ن یروند 
 است.   
  یسبک زندگ  ریی با تغ   ی مدرن و جهان   یها به ورزش  لیتما   ، یو فرهنگ  یمنظر اجتماع   از

و تعامل با    ی اجتماع  ی هااز رسانه  ی ری گبا بهره  دیدارد. نسل جد  میارتباط مستق   ی رانیجوانان ا
.  دهدینشان م   یقبل  یهارا نسبت به نسل  یمتفاوت   یرفتار  یها و الگوهاارزش  ، یجهان  ی محتوا
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است    یی هااستی س   ازمندی ن  رانیدر ا  کیفرمول    یکه توسعه هوادار  دهدینشان م  عموضو  ن یا
 ورزش هماهنگ کند.   ن یرا با عناصر مدرن ا یبوم ی فرهنگ ی هاکه بتواند ارزش

  ی برا  یی هافرصت  تواندیم   کیبه فرمول    ی مندعلاقه  ش یاگرچه افزا  ، یمنظر اقتصاد  از
سرگرم  یگذارهیسرما و  ورزش  صنعت  موانع  جادی ا  یدر  محدود    یکند،  درآمد  چون 

فناور  یدسترس  یبالا  نهیخانوارها، هز شب  شرفتهی پ  یهایبه  نبود حماسازهاهی )مانند  و    ت ی(، 
ا  یکاف   یدولت  چال   ن یاز  م  یجد  یها ش بخش،  همشوندیمحسوب  در  تقو  ن ی.    ت یراستا، 

حوزه    ن ی در ا ییدرآمدزا یبرا دیوکار جدکسب یهامدل جاد ی و ا یاقتصاد یهارساختیز
 .   رسدیبه نظر م یضرور
و    ، یرانندگ  ی سازهاهی شب  ، یمجاز  ت ی مانند واقع  نینو  یاستفاده از ابزارها   ، ینظر فناور  از
هوادار  تواندیم  میاستر  یهاپلتفرم ا  یتجربه  با  بخشد.  بهبود  ا  ن یرا  در  هنوز    رانیحال، 
ا  ینامساو  ی دسترس هز  هایفناور   نیبه  مانع   ی بالا  یها نهیو    براساساست.     ی اساس  یآن 

  ییبالا  تی حوزه ظرف  ن ی که ا  دهدی نشان م  رانیدر ا  کیفرمول    یهوادار  یپژوهندهیآ  ها،افتهی
ا  یبرا تحقق  اما  دارد،  موانع    تی ظرف  نی رشد  رفع  استراتژ  یدی کلمستلزم  اتخاذ    ی هایو 

 :   شودیم  شنهادی پ ریاقدامات ز ،یهوادار  ن یا داریتوسعه پا یچندجانبه است. برا
  ی ها مرتبط با ورزش  یهایدر فناور  ی گذارهی: با سرمایفناور   ی هارساختیز  تی . تقو1

 .  دیبهبود بخش  ی را در سطح جهان یتجربه هوادار  توانیم تال،یجید
با هماهنگیفرهنگ  جی. ترو2   ، یرانیا  یهابا ارزش  کیفرمول    یعناصر فرهنگ   یساز: 

 داد.    ش یورزش را افزا ن یا ی اجتماع رشیپذ توانیم
از جمله فروش محصولات    دار،یپا  ییدرآمدزا  یهامدل  ی: طراحیاقتصاد  تیری . مد3

 را کاهش دهد.     یاقتصاد  یها چالش   تواندیمرتبط، م  یمحل  یدادهایرو  یو برگزار  یهوادار
تقو4 آگاه  تی.  و  آشنایبخشیآموزش  جنبه  یی:  با  ا  یهامردم  از    ن ی مختلف  ورزش، 

 کند.    شتری به آن را ب یمندعلاقه تواندیم ،یستیزطی و مح یجمله ابعاد فناور
ا  کیهواداران فرمول    تیریمد  ت،ینها  در استراتژ  ینگاه   ازمندی ن  رانیدر   کیجامع و 

ابزارها از  استفاده  با  که  بهره  ی است  و  فرصت  یری گمدرن  جامعه    ،یجهان   یهااز  بتواند 
 مدرن ارتقا دهد. یهاورزش یرا در عرصه هوادار رانیا گاهیکرده و جا تیهواداران را تقو
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