
 Sustainable Development Sport Management Journal  
Volume 13, Issue 13, spring 2024, 132-148 
qrsm.atu.ac.ir  

https://doi.org/10.22054/qrsm.2024.83265.166 

eI
SS

N
:  

   
  I

SS
N

: 
   

 A
cc

ep
te

d
: 2

4
/1

2
/2

02
4

   
   

  R
ev

is
ed

: 1
4

/1
2

/2
02

4
   

   
R

ec
ei

ve
d

: 4
/1

2
/2

02
4

   
  O

ri
gi

n
al

 R
es

ea
rc

h
 

 

Investigating the Influencing Factors on the Success of 
Fan Management of Formula One Races in Iran 

Abstract  
This study examines the factors influencing the success of fan 
relationship management and analyzes the social, cultural, economic, 
and technological changes impacting this phenomenon. The research is 
applied in purpose and was conducted qualitatively using a descriptive 
phenomenological approach. Interviews were analyzed using the 
Colaizzi method. The study participants included 23 experts related to 
the subject. Semi-structured interviews were employed for data 
collection, and MAXQDA version 20 software was used for organizing 
and categorizing the data. 

To ensure validity and reliability, criteria such as credibility, 
transferability, dependability, and confirmability were applied. The 
findings revealed that increased access to digital technologies, the 
expansion of social media, and the influence of global media, such as 
Formula 1 documentaries, have contributed to the growing interest in 
this sport in Iran. However, barriers such as economic constraints, 
technological gaps, and cultural misalignment may slow the sustainable 
growth of the fan community. 

The study suggests that strengthening technological infrastructure, 
raising public awareness about Formula 1, and attracting financial 
support can broaden the sport's appeal to wider segments of society. 

 
 Corresponding Author: mmoharramzadeh@yahoo.com 
How to Cite: Hasanzadeh, N., Moharramzadeh, M., & Nobakht Sareban, F. (2024). Identifying 
factors affecting the management of Formula One fans in Iran. Research in sport Management, 
13(13), 132-148.  

Nima Hasanzadeh 
Ph.D. of Sport Management, 
University of Mohaghegh Ardabili, 
Ardabil, Iran  

  

 Mehrdad Moharramzadeh 
Professor of Sport Management, 
University of Mohaghegh Ardabili. 
Ardabil, Iran 

  

Farzad Nobakht  
 

Associate Professor of Sport 
Management, University of 
Mohaghegh Ardabili, Ardabil, Iran 



133|  Hasanzadeh, et al. 

 
The results provide a foundation for planning and developing Formula 
1 fandom in Iran, playing a vital role in forecasting and enhancing the 
future of this phenomenon. 

Introduction 
Formula 1 races, as one of the most thrilling and popular global sports, 
have attracted millions of fans worldwide in recent decades. These races 
are not only a platform for competition in advanced technologies and 
industrial innovations but also serve as a medium for social and cultural 
interactions on an international level. The growing popularity of this 
sport, especially in developing countries, highlights its appeal and 
potential to bring about transformation in the field of sports and 
entertainment (Rao, 2019). 

In the realm of technology, unequal access to digital platforms and 
content related to Formula 1 is a significant obstacle. Innovative 
technologies such as driving simulators, live online streaming, and 
virtual reality have enhanced the fan experience in many countries. 
However, in Iran, the use of these tools is limited due to economic and 
infrastructural challenges. The primary question, therefore, is how to 
improve the management of Formula 1 fans in Iran by identifying the 
social, cultural, economic, and technological factors involved and 
laying the groundwork for the sustainable development of this sport. 
Addressing this question requires applied research to propose 
comprehensive solutions, reduce existing barriers, and leverage 
potential opportunities for attracting and managing fans. 

Given the growing interest in Formula 1 among the younger 
generation and increased access to digital technologies, this issue holds 
significance from two perspectives. Formula 1 can emerge as a new 
arena within Iran's sports industry, creating novel economic and cultural 
opportunities. Managing Formula 1 fans in Iran can not only strengthen 
the fan community of this sport but also position Iran as an active player 
in the global Formula 1 fan community. This study, by analyzing the 
current issues and challenges and proposing practical solutions, takes 
an essential step toward developing Formula 1 fandom in Iran. 

Methods and Material 
The present study is applied in purpose and conducted qualitatively 
using a descriptive phenomenological approach. Data analysis of 
interviews was performed using Colaizzi's method (1978). The 
participants included university faculty members in the field of sports 
management, marketing and sports marketing experts, specialists and 
analysts of Formula 1 races, race car drivers, and Formula 1 fans. A 
total of 23 individuals from these groups were selected as the sample. 
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The sample comprised individuals who had direct experience with 
or were closely connected to the research topic. Life, work, and 
academic experiences of participants, along with their full consent to 
participate in interviews and their ability to articulate insights, were the 
primary criteria for inclusion. Participants were excluded if they lacked 
sufficient interest in continuing the collaboration or if the data, they 
provided were incomplete or insufficient. 

Purposeful and snowball sampling methods were employed, and 
sampling continued until no new non-repetitive concepts could be 
extracted from the interviews. Semi-structured interviews were used as 
the primary data collection tool. To analyze and categorize the 
information, MAXQDA software version 20 was utilized. 

Results and Discussion 
Based on the analysis of the findings derived from the participants' 
information, the investigation of factors influencing the success of fan 
relationship management in Formula 1 races in Iran includes 35 sub-
themes categorized into four main themes: social, cultural, economic, 
and technological changes. 

Formula 1, as a unique sport representing advanced technologies and 
a modern lifestyle, has not yet established a strong foothold among all 
segments of Iranian society. In Western countries, studies such as those 
by James and Wang (2019) indicate that a sense of social belonging and 
collective excitement play a pivotal role in attracting and retaining fans. 

In Iran, this aspect has not been fully developed due to cultural 
constraints on hosting fan gatherings or related events. Consequently, 
policymakers need to focus more on strengthening the sense of social 
belonging and creating platforms for group interactions among fans. 
This could pave the way for a more robust and inclusive fan culture 
surrounding Formula 1 in Iran. 

Fan support for Formula 1 in Iran is in an emerging phase, heavily 
influenced by social, economic, cultural, and technological factors. The 
analysis of findings indicates that increased access to digital platforms 
and social networks in recent years has led to significant growth in 
global sports fandom, including Formula 1, in Iran. However, obstacles 
such as economic limitations, cultural mismatches, and weak 
technological infrastructure have slowed down the development of this 
fandom. 

Conclusion 
Based on the findings, an analysis of the factors influencing the success 
of fan management for Formula 1 events in Iran indicates that this area 
holds significant growth potential. However, realizing this potential 
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requires overcoming key barriers and adopting multi-faceted strategies. 
To ensure sustainable development of this fandom, the following 

actions are recommended: 

1. Strengthening Technological Infrastructure: By investing in 
technologies related to digital sports, the fan experience can be 
improved to meet global standards. 

2. Cultural Promotion: By aligning Formula 1's cultural elements 
with Iranian values, social acceptance of the sport can be 
enhanced. 

3. Economic Management: Designing sustainable revenue 
models, such as selling fan merchandise and hosting related 
local events, can help mitigate economic challenges. 

Keywords: Formula 1, Fan Relationship Management, Social Impact, 
Cultural Dynamics, Digital Transformation 
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  کی هواداران مسابقات فرمول   شناسایی عوامل موثر بر مدیریت
 ران یدر ا 

 دکتری مدیریت ورزشی دانشگاه محقق اردبیلی      زادهنیما حسن 
  

 استاد مدیریت ورزشی دانشگاه محقق اردبیلی  زادهمهرداد محرم
  

 دانشیار مدیریت ورزشی دانشگاه محقق اردبیلی   فرزاد نوبخت

 چکیده
به شناسا   ن یا ا  کی هواداران مسابقات فرمول    ت یریعوامل موثر بر مد  ییپژوهش  پرداخته و عوامل    رانیدر 

پژوهش حاضر از    کرده است.  لی را تحل  ده یپد  نیمؤثر بر ا   یو فناور  یاقتصاد  ،یفرهنگ  ،یاجتماعتغییرات  
انجام شد. به منظور    یفیوصت  یشناس   داریپد  کردیبا استفاده از رو  یفیو به روش ک  باشدیم  ینظر هدف کاربرد

کننده در پژوهش، خبرگان  . جامعه شرکتدیاستفاده گرد یزیکلا  وهیمصاحبه از ش  یهاداده  لیو تحل   هیتجز
بود   افتهیساختار مهیمصاحبه ن  یف یها در بخش کداده  یبودند. ابزار گردآور نفر 23به تعداد  مرتبط با موضوع
  یی روا  نیی . جهت تع دیاستفاده گرد  20نسخه  ودا یکافزار مکساطلاعات، از نرم   یبندو دسته   یو به منظور بررس

  ش یکه افزا  داد نشان    جی تان   استفاده شد.  یریپذ  دییاعتماد و تا  ت یقابل  ، یریاعتبار، انتقال پذ  ی ارهایاز مع  یی ایو پا
فناور  یدسترس تأث  ،یاجتماع  یهاگسترش شبکه   تال،یج ید  یهایبه  مستندها  یجهان  یهانهرسا  ریو    ی مانند 
  یهات یمانند محدود  یموانع  حال،ن یباا شده است.     رانیورزش در ا   نی به ا  یمندباعث رشد علاقه   کیفرمول  
  ن یجامعه هواداران را کند کند. ا  داریممکن است رشد پا  یفرهنگ  یو ناهماهنگ  ،یشکاف فناور  ،یاقتصاد

تقو  دهدی م  شنهادیپژوهش پ با  و    ک،ی درباره فرمول    یدانش عموم  جی ترو  ،یفناور  یهارساخت یز   تیکه 
  ج یاز جامعه گسترش داد. نتا   یتر گسترده   یهاگروه  انیورزش را در م   نی ا توانی م  ، یمال  یهات یجذب حما

در    یو نقش مهم  کندی فراهم م  رانیدر ا   ک ی فرمول    ی و توسعه هوادار  یزیربرنامه   یبرا  یانه یزم   قی تحق  ن یا
 .کندی م فایا  دهیپد نی ا ندهیو بهبود آ ینی بشیپ

 شناسایی هواداران  –هواداران  –فرمول یک  کلید واژه :

 
  :نویسنده مسئولmmoharramzadeh@yahoo.com 
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 مقدمه 

  ،یجهان  یهاورزش  نیو پرطرفدارتر  نیزتر یانگجان یاز ه  یکیعنوان  به  کیسابقات فرمول  م
 ن ی هوادار را از سراسر جهان به خود جذب کند. ا  هاونیلیتوانسته است م  ریاخ  یهادر دهه

محسوب   یصنعت  یهایو نوآور  شرفتهیپ   یهایرقابت فناور  یبرا  ی اتنها عرصهمسابقات نه
شده   لیتبد   یالمللنیدر سطح ب  یو فرهنگ  ی تعاملات اجتماع  یبرا  یبستربلکه به    شود،یم

دهنده  در حال توسعه، نشان یادر کشوره  ژهیوورزش، به   نیا  یاست. رشد روزافزون هوادار
  از   .( 2019)راو   است  یتحول در حوزه ورزش و سرگرم  جادیا  یآن برا   لیو پتانس  تیجذاب

و  یفرهنگ دهیپد کیعنوان ورزش ساده، به  کیفراتر از  کیمسابقات فرمول  گر،ید یسو
 شرفته یپ یهایتنها محرک رشد صنعت خودرو و فناورورزش نه  نی. اکندیعمل م یاقتصاد

از طر بلکه  تبل  یابیبازار  ،یورزش  یگردشگر  قیاست،   یتوجهقابل  یاقتصاد  ریتأث  غات، یو 
نت در  مد  ختشنا  جه،ی دارد.  و  توسعه  بر  مؤثر  ا  نی ا  یهوادار  تیریعوامل  در   ران ی ورزش 

توجه    باحوزه باشد.  نیو رشد در ا  یگذارهیسرما  یبرا  یدیجد  یهافرصت  سازنهی زم  تواندیم
از    یورزش  یدادها یبه پخش زنده رو  یها و گسترش دسترسشدن ورزش  یبه روند جهان

  یکیشدن به    لیبه سرعت در حال تبد  زین  کیفرمول    نترنت،یو ا  یاجتماع  یهاشبکه  قیطر
و  تالیجید یایکه در دن رانینسل جوان ا ان،یم نیاست. در ا رانیمحبوب در ا یهااز ورزش

خواهد    کیفرمول    یهوادار  ندهیبه آ  یدهدر شکل  یدینقش کل  کند،یم  یزندگ  یمجاز
مسابقات و   نیپخش آنلا  ، یمجاز  تیمانند واقع  نینو   یهایتوسعه فناور  ن،یداشت. همچن

ورزش را به  نیا یتجربه هوادار تواندیم ک،یبه اطلاعات و اخبار فرمول  یدسترس شیافزا
  یکیعنوان  به  کیمسابقات فرمول    .( 2020)چادویک و نورتون  دهد  رییتغ  یریطور چشمگ

پرب پ  نیتر نندهیاز  ب  یهاورزش  نیترشرفتهیو  دن  یشماری جهان، هواداران  به    ایرا در سراسر 
است، بلکه    شرفتهیپ  یاز سرعت و فناور  یشی تنها نماورزش نه   نیخود جذب کرده است. ا

  یدسترس شیابا افز ران،ی. در اشودیمحسوب م یو صنعت سرگرم یفرهنگ جهان از یبخش
از جمله فرمول   یالمللنیب  یهاتوجه به ورزش   ،یاجتماع  یهاو شبکه   تالیجید  یهابه رسانه 

همچنان در مرحله نوظهور   رانیورزش در ا  نیا  یهوادار  حال،نیرو به رشد است. باا  کی
 . ( 2021)لیبرتی مدیاتوسعه آن وجود دارد یرو شیپ یمتعدد یهاقرار دارد و چالش
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  ت یریبر نحوه ارتباط و مد   تالیجی د  یهایفناور   ریتأث  2020چادویک و نورتون در سال  
نشان داد که    جی کردند. نتا  یرا بررس  ک،یاز جمله فرمول    ،یالمللنیب  یهاهواداران ورزش
تعامل هواداران را به شکل قابل   تواندیم   تالیجید  یهاو پلتفرم  یاجتماع  یهااستفاده از رسانه 

بخشد.  یتوجه تحق(  02019ول  گرین  بهبود  بررس   قیدر  به  در   یرفتارها  یخود  هواداران 
اتومب تأث  یلرانیمسابقات  عوامل  و  وفادار  رگذاریپرداخته  ک  یبر  جمله  از    تیفیهواداران 

دسترس  جانیه  داد،یرو و  تحل  یمسابقه  را  محتوا  است.  لیبه  همکاران    کرده  و  بیگی  شاه 
به    ، "رانیمدرن در ا  یهاورزش  یهوادار  یاجتماع  لیتحل"با عنوان    یادر مقاله( نیز  1399)

از   یانجه  یهاجوانان به ورزش   یمند علاقه  شیدر افزا  یو اجتماع  یفرهنگ  راتیینقش تغ
  ی عدم شناخت کاف  نه،یزم  ن ی مسائل در ا  نی تراز مهم  یکی  کردند.  یرا بررس  کیجمله فرمول  

 شرو یپ یکشورها کهیاست. درحال کیفرمول  یرانیهواداران ا یو رفتارها  قیعلا ازها،یاز ن
ا فناور  نیدر  از  استفاده  با  استراتژ   نینو  یها یحوزه  اند  توانسته  شرفتهیپ  یابیبازار  یهایو 

از جامعه    تیحما  یلازم برا  یهارساخت یهنوز ز  رانیکنند، در ا  تیریهواداران خود را مد
 یو فناور  یفرهنگ  ،یموانع اقتصاد  گر،ید  یطور کامل فراهم نشده است. از سوهواداران به

 ازمند یکه ن یگریمسئله د ن،یبر ا علاوه اند.افزوده یهوادار نیتوسعه ا یهاتیبر محدود زین
تطب اجتماع  یفرهنگ  یهاارزش  قیتوجه است،  و  رانیا  یو  ا  یهایژگ یبا  ورزش   نیخاص 

ممکن است    ،یو فرهنگ غرب  شرفتهیپ  یاز فناور   یعنوان نمادبه   ک،یاست. فرمول    یجهان
امر   نیباشد. ا  هنداشت  یهمخوان  یرانیجامعه ا  یرفتار  یها و الگوهاموارد با ارزش   یدر برخ

پذ  تواندیم پا  یاجتماع  رشیبر  تأث  یهوادار  داریو توسعه  بیگی و بگذارد  یمنف  ریآن  )شاه 
ا  .(1399همکاران   محدود  ران،یدر  وجود  ز  یاقتصاد  ،یفرهنگ  یهاتیبا    ، یرساختیو 

  ش یافزا  ریاخ  یهاسال  یط  ک،یاز جمله فرمول    ،یمدرن و جهان  یهابه ورزش  یمند علاقه 
 ن ی نو  یهایو فناور  یاجتماع  یهااز هواداران که از رسانه  ید یاست. ظهور نسل جد  افتهی

محتوا   یدسترس  یبرا م  یورزش  یبه  تغنشان  کنند،یاستفاده  سبک    قیعم  راتییدهنده  در 
  ک یفرمول    یهوادار  داریحال، توسعه پا  نیاست. با ا  یامصرف رسانه  یو الگوها  یزندگ
  ن ی ا  تیریرشد و مد  ،یریگاست که بر شکل   یاز عوامل  یترقیدرک عم  ازمندین  رانیدر ا

 . گذاردیم ریجامعه هواداران تأث
مرتبط با فرمول    یو محتوا  تالیجی د  یهابه پلتفرم  ینامساو  یدسترس  ز،ین  یحوزه فناور  در

فناور  یکی  کی پخش زنده   ،یرانندگ  یسازهاهیمانند شب  ینینو  یهای از موانع مهم است. 



 139 | زاده و همکارانحسن

واقع  ن،یآنلا بس  یمجاز  تی و  بهبود داده  یاز کشورها تجربه هوادار   یاریدر  اما در  را  اند، 
دلا  نیا  ازاستفاده    رانیا به  ز  یاقتصاد  لیابزارها  است.   یرساختیو  مسئله   ن،یبنابرا  محدود 

  یو فناور  ی اقتصاد  ،یفرهنگ  ، یعوامل اجتماع  ییبا شناسا  توانی است که چگونه م  نیا  یاصل
 داریتوسعه پا نهی و زم دیرا بهبود بخش رانیدر ا کیهواداران مسابقات فرمول  تیر یمؤثر، مد

  ی اربردو ک  پژوهانهندهیآ  یهاپژوهش  ازمندیپرسش ن  نیورزش را فراهم کرد؟ پاسخ به ا  نیا
بالقوه   یهاجامع، موانع موجود را کاهش داده و از فرصت یاست تا بتوان با ارائه راهکارها

 . هواداران استفاده کرد تیریجذب و مد یبرا
 شینسل جوان و افزا  انیدر م  کیبه فرمول    یمند با توجه به گسترش روزافزون علاقه 

فرمول  .  دارد  تیموضوع از دو منظر اهم  نیپرداختن به ا  تال،یجید  یهایبه فناور  یدسترس
و    یاقتصاد  یهافرصت   ران،یعرصه نوظهور در صنعت ورزش ا  کیعنوان  به  تواندیم  کی

جامعه   تواندیتنها منه  رانی در ا   کیهواداران فرمول    تیر یمد   کند.  جادی ا  ید یجد  یفرهنگ
ا تقو  نیهواداران  را  ا  تیورزش  بلکه  به    رانیکند،  جهان  گری باز  کیرا  جامعه  در    یفعال 
موجود و ارائه    یهامسائل و چالش  لیبا تحل  قیتحق  نی ا  .کندیم  لیورزش تبد  نیهواداران ا
هوادار  یگام  ، یعمل  یراهکارها توسعه  جهت  در  فرمول    یمهم  ا  کیمسابقات   رانیدر 

 .خواهد بود

 پژوهش  ی شناسروش
کاربرد  پژوهش هدف  نظر  از  ک  باشدیم  یحاضر  روش  به  رو  یفیو  از  استفاده    کرد یبا 

 ی ز یکلا  وهیاز شمصاحبه    یها داده  لیو تحل  هیانجام شد. به منظور تجز   یفیتوص  یدارشناسیپد
دانشگاه    یعلم  ئتیه  ی. افراد مشارکت کننده پژوهش شامل: اعضادی ( استفاده گرد1978)

  لگرانیورزش، متخصصان و تحل  یابیو بازار  یابیبازار  نیتخصصم  ،یورزش  تیر یدر گروه مد
  23  تی. درنهاباشندیم  کی هواداران فرمول    ،یران  لی رانندگان اتومب  ک،یمسابقات فرمول  

استفاده شد   یها از افرادنفر از افراد ذکر شده به عنوان نمونه انتخاب شدند. در انتخاب نمونه
تجربه    نیداشتند. بنابرا  یمی با آن ارتباط مستق  ا یو    انده که موضوع مورد پژوهش را تجربه کرد

کامل افراد از حضور در مصاحبه و   تیافراد مشارکت کننده و رضا یو علم یکار ،یزندگ
نمونه   ییاناتو انتخاب  و  ورود  مطالب، ملاک  بازگوکردن  و  انجام مصاحبه  در  در آنان  ها 

با   یبه ادامه همکار یکاف ل ینبود تما زیپژوهش قرار گرفت. ملاک خروج افراد از پژوهش ن
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افراد مشارکت کننده در پژوهش بود. روش    یافتیو ناقص بودن اطلاعات در  یمحقق و ناکاف
که امکان استخراج    یتا زمان  هایریگبود و نمونه  یبه صورت هدفمند و گلوله برف  یریگنمونه
ها در بخش  داده یگردآور ار. ابزافتیها وجود داشت؛ ادامه از مصاحبه یرتکرار یغ میمفاه

اطلاعات، از نرم افزار   یبنددسته   و   یبود و به منظور بررس  افتهیساختار  مهیمصاحبه ن  یفیک
 . د یاستفاده گرد 20نسخه ودایمکس ک

پا  ییروا  نییتع  جهت  مع  ییایو  پذ  یارهایاز  انتقال  تا  تیقابل  ،یریاعتبار،  و   د ییاعتماد 
چند نفر   یبرا یها و روش کدگذارمتن مصاحبه ،یاستفاده شد. به منظور اعتبار بخش یریپذ

ارسال و نقطه نظرات آنها اعمال   یورزش  تیریاز مشارکت کنندگان و چند استاد رشته مد
انت منظور  به  و  ،یری پذقالشد.  پژوهش،  مراحل  همه   یشناخت  تیجمع  یهایژگیگزارش 

برانمونه گرفت.  موضوع  ییایپا  یبررس  یها صورت  درون  توافق  روش  دو کدگذار   یاز 
 ،یو آشنا به روش کدگذار  یورزش  تیریتخصص در رشته مداستفاده شد. دو کدگذار م

به دست آمد؛ که با    %82 ،ن دو کدگذار یکردند و درصد توافق ب یمصاحبه ها را کدگذار
 ی د قرار گرفت. براییپژوهش مورد تا ییایدرصد است، پا 60 یزان بالاین مینکه ایتوجه به ا

 ند یناسان حوزه مربوط که خارج از فرآو کارش یورزش تیریچند نفر استاد مد ،یر یدپذ ییتا
 شد. الها اعمکردند و نقطه نظرات آن  ینیپژوهش بودند، همه مراحل پژوهش را بازب

 شوندگانشناختی مصاحبهاطلاعات جمعیت  -1-4جدول
 جنسیت و تفکیک نفرات  سمت  خبرگان

1گروه  اعضای هیئت علمی دانشگاه در گروه مدیریت   
 ورزشی 

نفر آقا  2 نفر خانم 1   

2گروه  نفر آقا6 متخصصین مسابقات فرمول یک      - 
3گروه  نفر آقا  2 رانی و موتورسواری مدیران ارشد فدراسیون اتومبیل    - 

4گروه  نفر آقا  4 های مختلف سری فرمول رانندگان اسبق کلاس    - 

5گروه  نفر آقا  5 هواداران مسابقات فرمول یک   نفر خانم  3   

 پژوهش یافته های 
تجز تحل  هیبا  شناسا  یهاافتهی  لیو  پژوهش؛  در  کنندگان  مشارکت  اطلاعات  از    ییحاصل 

مضمون  35شامل:   رانیدر ا رانیدر ا  کیهواداران مسابقات فرمول  تیریعوامل موثر بر مد 
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. در  باشدیمتغییرات اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و فناوری    یمضمون اصل  4در قالب    یفرع
 پژوهش نشان داده شده است.  یو فرع یاصل نی، مضام1جدول

 ران یدر ا کیهواداران مسابقات فرمول  تیریعوامل موثر بر مد ییشناسا  - 1جدول 
 مضامین فرعی  مضمون اصلی 

 
 یاجتماع راتییتغ

 بزرگ   ی در شهرها ی هوادار شیفزاا
 ی فرمول یک هان یماش  یجوانان به تکنولوژ یمندعلاقه

 ک ی فرمول  ی در جوامع هوادار ی رانیمشارکت زنان ا شیافزا
 به هواداران  ک یفرمول   ی در معرف  یاجتماع  یهاشبکه   ریتاث

 ی جان یو ه یک ی تکنولوژ  یهاعلاقه به ورزش  شیافزا
 ک یمرتبط با فرمول  ی هواداری هاانجمن  جاد یا

و   تیموفق ی الگو ک یبه عنوان  ی رانیجوانان ا  انیدر م ی رانندگان ت یمحبوب
 مهارت 

 
 

 فرهنگی راتییتغ

 ک ی فرمول  ورزش  رشیدر پذ ی فرهنگ ی سازمدرن  ندیفرآ
 ی جان یو ه ی جهان یهای نگرش مردم به سمت سرگرم رییتغ

 ک یفرمول  یفرهنگ هوادار  رشیپذ
های مختلف سری  در کلاس  ی رانیرانندگان ا  یاحتمال  یهات یافتخار به موفق

 فرمول 
 ی رقابت   یهاتوسعه فرهنگ ورزش 

   ی موتور ی هامختلف درباره ورزش یهانسل  یهادگاه یدر د راتییتغ
درباره فرمول    یفرهنگ  دگاهید رییدر تغ غات یو تبل ی ارسانه  یهاش ینقش نما

 کی
 در جامعه هواداران   هات ی مشارکت زنان و اقل شیافزا

 مدرن  یبا سبک زندگ   کی ارتباط فرمول 
   ی فرهنگ هوادار رشیاز جامعه نسبت به پذ یمقاومت بخش 

 
 اقتصادی  راتییتغ

 مرتبط   ی کالاها ای پخش زنده  یهااشتراک  بالا بردن قدرت خرید برای  
 ی هوادار ش یو تورم بر افزا ی ثبات اقتصاد

   ک یمرتبط با فرمول  ع یاشتغال در صنا
 ی کشور با گسترش هوادار  یارتباط رشد اقتصاد

 برگزاری رویدادهای جانبی فرمول یک در ایران  
 مسابقات  ی زبانیمرتبط با م ی هارساخت یرشد ز

 افتهیدر مناطق کمتر توسعه ی توسعه هوادار ی برا  یتیحما  یهابودجه   صیتخص
 ران یدر بازار ا ک یها و محصولات برند فرمول ها، لباس ماکت  ی گذارمتیق

 ی لی موبا ی هاشن ی کیو اپل ن یپخش آنلا یهاپلتفرم فناوری  راتییتغ
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 مضامین فرعی  مضمون اصلی 
 پرسرعت در مناطق مختلف  نترنت یبه ا یدسترس  شیافزا

 از مسابقات  یاانتشار اخبار و اطلاعات لحظه 
 ک یفرمول   ج یدر ترو  یورزش  ینفلوئنسرها ینقش ا

 VRبر  ی مبتن ی رانندگ  یزها ساهیشب
 ( رهایتا ت یخودروها )سرعت، مصرف سوخت، وضع ی الحظه یهاداده   شیمان

 ی خ یتار یهابر اساس داده  جینتا  ینیبشیپ ی استفاده از ابزارها
 ک یفرمول   ت یبا محور  ی کیالکترون یهاورزش   یهاگیل

 ک یفرمول   ی اختصاص  میاستر یهاظهور پلتفرم 
 خودروها  یاز فناور یعموم  یآگاه  شیافزا

 عوامل موثر بر مدیریت هواداران مسابقات فرمول یک در ایران یینها یالگو  - 1شکل

 

 گیری  بحث و نتیجه
مدرن را    یو سبک زندگ  شرفتهیپ  یهایورزش خاص که فناور  کیعنوان  به   ک،یفرمول  

نکرده است. در   دای پ  یایقو   گاهیجا  رانیتمام اقشار جامعه ا  انیهنوز در م   کند،یم  یندگ ینما
وان  مانند  یقات یتحق  ،یغرب  یکشورها و  م2019) جیمز  نشان  تعلق    دهندی(  احساس  که 

ه  یاجتماع ا  یدینقش کل  یروهگ  یهاجان یو  . در کنند یم  فایدر جذب و حفظ هواداران 
 یدادهایرو  ای  یتجمعات هوادار  یدر برگزار  یفرهنگ  یهاتیمحدود  لیدلجنبه به   نیا  ران،یا

حس تعلق    تیبه تقو   دیبا  گذاراناستیس  رو،نیاست. از ا  افتهیطور کامل توسعه نمرتبط، به
فرمول  نکهیبا ا کنند. یشتر ی هواداران توجه ب یروهتعامل گ یبرا ییبسترها جادیو ا یاجتماع
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جهان  کی  کی ا  یورزش  در  اما  برخ  رانیاست،  را    یهنوز    ا ی  "لوکس  یورزش"آن 
 رش یاند، پذکرده  انی( ب2020)  استوارت و اسمیتطور که  . همانکنندیم  یتلق   "یربومیغ"

  نیاست. ا  یبا فرهنگ محل  قیآنها و تطب  یسازی بوم  یدر گرو  ی جهان  یهاورزش  یاجتماع
م تول  تواندیموضوع  رانندگان    ،یفارس  یمحتوا   دیبا  سطح    یرانیا  یهامیت  ا یمشارکت  در 

فرمول  یمرتبط با هوادار یهانهیهز .ابد یتحقق  یبخشیآگاه یهانیکمپ جادیو ا ،یالمللنیب
خر  ک،ی جمله  پلتفرم  دیاز  به    یحت  ای  ،یسازهیشب   زاتیتجه  م،یاستر   یهااشتراک  سفر 

طور است. همان   رانیورزش در ا  نیموانع در گسترش ا  نیتراز مهم  یکی  ، یمسابقات خارج
تر ارزان  یهادلو م  یاقتصاد  یهارساختیاند، توسعه ز( اشاره کرده2018) دیویس و بلکه  
مثال،   یکند. برا   فایدر جذب هواداران ا  ینقش مهم   تواندیورزش، م  نیبه ا  یدسترس  یبرا
 ی مناسب  نیگز یجا  تواندیکم، م  نهیبا هز  یرانندگ   یسازهیمانند مسابقات شب  یمحل  یدادهایرو
 ن، ینو   یهایکه استفاده از فناور  دهندینشان م  قاتیتحق   ورزش باشد.  نیا  یتجربه واقع  یبرا

تجربه هواداران    تواندیم  یطور قابل توجه افزوده، به   تیو واقع  یرانندگ  یسازهاهیمانند شب
مطالعه   دهد.  ارتقا  و کلاویو  را  تأک2019)فردریک  ا  دی (  که  در   یحت  ها،یفناور  نیدارد 

  رانیا کاهش دهند. در ار  ی و اقتصاد  ییایجغراف  عموان  توانندی در حال توسعه، م  یکشورها
 نیهواداران استفاده کرد، اما ا  یبرا  تریتعامل  یا تجربه  جادی ا  یابزارها برا  نیاز ا  توانیم  زین

  نیمرتبط با ا  یهانهیو کاهش هز  یفناور  یهارساخت یدر ز  شتریب  یگذارهیسرما  ازمندیامر ن
 است. زاتیتجه

چهار   ریتحت تأث رانیدر ا  کیمسابقات فرمول  یپژوهش نشان داد که هوادار نی ا جینتا
کل اجتماعی دیعامل  فناور  ،یاقتصاد  ،یفرهنگ  ،ی:  ا  یو  دارد.  تحق  هاافتهی  نیقرار   قات یبا 

ب اما و  یهمخوان  یالمللنیمشابه  و  تفاوت  یبرخ  ران،یا  ی و فرهنگ  یبوم  یهایژگیدارد،  ها 
م  یهاچالش آشکار  را  اجتماع  از  .کندی خاص  ا  یمندعلاقه   ،یمنظر  جوان  به   یران ینسل 
جهان2019)  راو  یهاافتهیبا    ،یجهان  یهاورزش گسترش  درباره  تأث  یسازی(  و    ریورزش 

  کند یم  دیی تأ  زین  قیتحق  نی دارد. ا  یهمخوان  دیدر جذب مخاطبان جد  یاجتماع  یهارسانه 
فناور شبکه  ،یارتباط  یهایکه  م  ،یاجتماع  یهامانند  هوادار  یهمنقش  توسعه    فایا  یدر 

ها،  پلتفرم  یبرخ  نگی لتریو ف  یرساختیز  یهاتیمحدود  لیبه دل  رانیحال، در ا  نی. با اکنندیم
کمتر   شرفتهیپ یمواجه است که در مطالعات کشورها ییهابا چالش یاستفاده از فناور زانیم

 . شودیمشاهده م
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 ک یفرمول    یفرهنگ  یهاارزش   یسازنشان داد که هماهنگ  قاتیتحق  ، ینظر فرهنگ  از
سنت  افزا  یاجتماع  رشیپذ   تواندیم  رانی ا  یمحل  یهابا  ا  ش یرا  مطالعه   افتهی  نیدهد.   با 

اسمیت و  ورزش2020) استوارت  تعامل  درباره  همسو    یمحل  یهابا فرهنگ  یجهان  یها( 
دارد،    یدر توسعه هوادار  ی نقش مهم  یفرهنگ  رشیپذ  ه شده ک  دیمطالعه تأک  نیاست. در ا

چالش   نی ا  ران،یورزش دارند. در ا  نیا  خچهیبا تار  یکه ارتباط محدود   ییدر کشورها  ژهیوبه
و  "لوکس یورزش"ورزش را به عنوان  نیاز افراد ا یاریتر است که بساز آن جهت پررنگ 

 . ناسندشیم شرفتهیپ یمرتبط با کشورها 
مرتبط با  یهات یمشارکت در فعال یبالا یهانهینشان داد که هز هاافتهی ، یجنبه اقتصاد از

 یاز موانع اصل  یکی(  میاستر  یهااشتراک  ای  یسازهیشب  زاتیتجه  دی)مانند خر  کیفرمول  
  یاقتصاد  ری( در مورد تأث2018)  دیویس و بل  موضوع با مطالعه   نیاست. ا  یتوسعه هوادار

  ی که در کشورها  کنندیدر حال توسعه تطابق دارد. آنها اشاره م  یدر کشورها  کیفرمول  
 . ماندیم ی از جامعه باق یورزش محدود به قشر خاص  نیا یهوادار تر،فیضع یبا اقتصادها

و   یمجاز  تیمانند واقع  تالی جید  یها یحاضر نشان داد که نوآور  قیتحق  ،یمنظر فناور   از
  فردریک و کلاویو با مطالعه افتهی نیرا بهبود بخشند. ا یتجربه هوادار توانندیم سازهاهیشب
دارد.    یها همخوانموتوراسپورت  یهوادار  تیدر تقو  نینو  یهایفناور  ری( درباره تأث2019)

ا دسترسیبا  حال،  ا  ین  به  ا  هایفناور  نینامتوازن  دل  ران، یدر  و    یهانهیزه  لیبه  بالا 
 یکه در کشورها  شودیمحسوب م  یجد  یچالش  شرفته،یپ  زاتیواردات تجه  یهاتیمحدود
م  افتهیتوسعه  به چشم  ا  کی مسابقات فرمول    یهوادار  .خوردیکمتر  مرحله  رانیدر    ی ادر 

 رگذار یشدت بر آن تأثبه  یو فناور   ،یفرهنگ  ،یاقتصاد  ،ینوظهور قرار دارد که عوامل اجتماع
 یهاو شبکه  تالیجید  یهابه پلتفرم  یدسترس  شیکه افزا  دهدینشان م  هاافتهی  لیهستند. تحل 

در    ک،یاز جمله فرمول    ،ی جهان  یهارزشو  یباعث شده هوادار  ری اخ  یهادر سال  یاجتماع
عدم    ،یاقتصاد  یهاتیچون محدود  ی حال، موانع  نیکند. با ا  دایپ  ی رشد قابل توجه  رانیا

ا  ،یفناور   یهارساختیو ضعف ز  ،یتطابق فرهنگ را کند کرده   یهوادار  نیروند توسعه 
 است.   
  یسبک زندگ  رییبا تغ  ی مدرن و جهان  یهابه ورزش   لیتما  ، یو فرهنگ  یمنظر اجتماع  از

با   و تعامل یاجتماع یهااز رسانه یریگبا بهره دیدارد. نسل جد میارتباط مستق یرانیجوانان ا
.  دهدینشان م  یقبل  یهارا نسبت به نسل  یمتفاوت  یرفتار  یها و الگوهاارزش   ،یجهان  یمحتوا 
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است    ییهااستیس  ازمندین  رانیدر ا  کیفرمول    یکه توسعه هوادار  دهدینشان م  عموضو  نیا
 ورزش هماهنگ کند.   نیرا با عناصر مدرن ا یبوم یفرهنگ یهاکه بتواند ارزش

 ی برا  ییهافرصت  تواندیم  کیبه فرمول    یمند علاقه   شیاگرچه افزا  ،یمنظر اقتصاد  از
سرگرم  یگذار هیسرما و  ورزش  صنعت  موانع  جادیا  یدر  محدود    یکند،  درآمد  چون 

هز فناور  ی دسترس  یبالا  نهیخانوارها،  شب  شرفتهیپ  یهای به  حماسازهاهی)مانند  نبود  و    تی(، 
ا  یکاف  یدولت چال  نیاز  م  یجد  یهاشبخش،  همشوند یمحسوب  در  تقو  نی.    تیراستا، 

حوزه  نی در ا ییدرآمدزا ی برا دی وکار جدکسب یهامدل جادیو ا یاقتصاد یهارساختیز
 .  رسدیبه نظر م یضرور
و   ،یرانندگ یسازهاهیشب ،یمجاز ت یمانند واقع نینو یاستفاده از ابزارها ،ینظر فناور از
هوادار  تواندیم   میاستر  یهاپلتفرم ا  یتجربه  با  بخشد.  بهبود  ا  نیرا  در  هنوز   رانیحال، 
ا  ینامساو  یدسترس هز  هایفناور  نیبه  مانع   یبالا  یهانهیو   براساساست.     ی اساس  یآن 

 یی بالا  تیحوزه ظرف  نیکه ا  دهدینشان م  رانیدر ا   کیفرمول    یهوادار   یپژوهندهیآ  ها،افتهی
ا  یبرا تحقق  اما  دارد،  کل  تیظرف   نی رشد  موانع  رفع  استراتژ  ید یمستلزم  اتخاذ   ی ها یو 

 :  شودیم شنهادیپ ریاقدامات ز ،یهوادار نیا داریتوسعه پا یچندجانبه است. برا
 یهامرتبط با ورزش  یها یدر فناور  یگذارهی: با سرمایفناور  یهارساختیز  تی. تقو1

 .  دیبهبود بخش یرا در سطح جهان یتجربه هوادار توانیم تال،یجید
 ، یرانیا  یهابا ارزش  کی فرمول    یعناصر فرهنگ  یساز: با هماهنگیفرهنگ  جی. ترو 2

 داد.    شیورزش را افزا نی ا یاجتماع رشیپذ توانیم
از جمله فروش محصولات    دار،یپا  ییدرآمدزا   یهامدل  ی: طراحیاقتصاد  تیری . مد3

 را کاهش دهد.     یاقتصاد  یهاچالش  تواندیمرتبط، م  یمحل  یدادهایرو  یو برگزار  یهوادار
تقو4 آگاه  تی.  و  آشنایبخشی آموزش  جنبه  یی:  با  ا  یهامردم  از    نیمختلف  ورزش، 

 کند.   شتری به آن را ب یمند علاقه  تواندیم ،یستیزطیو مح یجمله ابعاد فناور
ا  کیهواداران فرمول    تیریمد  ت،ینها  در استراتژ  ینگاه  ازمندین  رانیدر  و    ک یجامع 

ابزارها از  استفاده  با  که  بهره  یاست  و  فرصت  یریگمدرن  جامعه    ،یجهان  یهااز  بتواند 
 مدرن ارتقا دهد. یهاورزش یرا در عرصه هوادار رانیا گاهیکرده و جا تیهواداران را تقو
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